Francois Hollande veut casser son style
"techno”
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Conférence de presss
du Priqsdent de b Bdpublique

président francais Francois Hollande lors de sa conférence de presse du 16 mai. | Jean-Claude
Coutausse / french-poalitics pour "Le Monde"

Etre mieux entendu, marquer davantage les esprits, non seulement faire
passer des messages mais parvenir a cequ'ils soient retenus: depuisle
début du printemps, les collabor ateur s de Francois Hollande ont fait de ces
objectifsune priorité, convaincus que la chute du président dela
République dansles sondages n'était pas uniquement due a I'absence de
résultats sur le front économique et social, mais s expliquait également par
sa propredifficulté a serendre audible. L e constat était résumed'une
formule en vogue chez lescommunicants: " [ n'imprime pas." Autrement
dit : le président a beau parler, les Francais nel' écoutent pas.

C'est dans cette optique qu'il faut comprendre le choix, par Francois Hollande,
de participer dimanche 16 juin al'émission "Capital", sur M6. Dans |'entourage
du chef de I'Etat, on y voit une double opportunité. La premiére est de bénéficier
de I'audience importante de cette émission bien connue des Francais — elle existe



depuis 1988 — pour toucher un large public : cing millions de tél éspectateurs
serait un bon chiffre, dit-on al'Elysée.

"PARLER CLAIREMENT, SSMPLEMENT"

L a seconde opportunité est liée au concept méme de I'émission, qui se propose
de parler d'économie en des termes accessibles, a partir de reportages ancrés
danslavie quotidienne. Or c'est exactement ce que cherche aujourd’hui afaire
Francois Hollande, soucieux de corriger une image dont le coté trop "techno"
expliquerait, selon son entourage, sa difficulté a"toucher” les Francais.

De ce point de vue, sa participation a"Capital” se veut I'antithese de son face a
face télévisé avec David Pujadas, le 28 mars sur France 2, pendant lequel le
président de la République avait davantage donné I'impression de faire un cours
al'ENA que de sadresser a ses concitoyens. "La, I'objectif n'est pas de faire des
annonces, mais de parler clairement, simplement, concrétement des sujets
économigues qui sont la priorité du moment, en partant du réel pour ensuite
prendre de la hauteur”, explique un conselller.

Le format del'émission devrait y aider : une aternance de reportages et
d'entretiens entre le chef de |'Etat et |e journaliste Thomas Sotto autour de sujets
directement connectés ala vie quotidienne, soit une fagon plus "dynamique” et
plus"originale" de mettre en scéne la parole présidentielle que lors d'une longue
interview d'un seul tenant sur un plateau. Sur les deux heures d'émission, le chef
de I'Etat devrait néanmoins sexprimer pendant environ 70 minutes.

ELARGIR LE PRISME

] |

En participant a"Capita”, le président de la République met ainsi en pratique
I'un des objectifs qu'il Sest fixe al'orée de la deuxiéme année de son
quinquennat : "mieux expliquer sa politique en faisant passer des messages a
tous les niveaux", explique un de ses conseillers. "Il y a un fil rouge depuis un
mois, poursuit un autre. Il y a d'abord eu le 6 mai, jour anniversaire de son
élection, ou il Sest adressé a son gouvernement ; le 16, ou il sest adresse aux
journalistes en conférence de presse puis aux parlementaires de la majorité
deux heures plus tard. C'est dans ce contexte que sinscrit sa participation a
"Capital”, qui est une fagon pour lui d'dargir le prisme."

Pour sadresser aux Francais, I'Elysée veut croire que le moment est bien choisi,
car le chef de I'Etat semble bénéficier dans |'opinion d'un frémissement inédit de
bienveillance. Sans étre mirobolants, |le chef de I'Etat restant encalminé aun
niveau tres bas de popularité, les derniers barométres mensuels font état d'une
|égere embellie : + 5 points pour TNS Sofres-Le Figaro Magazine, + 4 pour
Ifop-Le Journal du dimanche, + 1 pour |psos-Le Point.




Assez nette chez les électeurs proches du centre, sensibles alatonalité sociale-
démocrate de son discours et a ses accents réformistes, cette timide reconquéte
de I'opinion peine en revanche a seffectuer dans les franges plus populaires de
I'électorat. D'ou I'enjeu que représente pour |ui la participation a une émission
grand public telle que " Capital".



